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ПОЛОЖЕНИЕ 
о проведении конкурса социальной рекламы

на антинаркотическую тематику
«Преодолеем вместе!»
1. Общие положения
1.1. Настоящее положение определяет статус, порядок организации и проведения конкурса социальной рекламы на антинаркотическую тематику «Преодолеем вместе!» (далее именуется - конкурс), требования к работам и порядок предоставления работ, сроки проведения Конкурса, а также регламентирует права и обязанности организаторов и участников Конкурса. Настоящее Положение действует до завершения всех конкурсных мероприятий.
1.2. Организаторами Конкурса выступают ГБУЗ КО Кемеровский областной клинический наркологический диспансер и Кемеровская региональная общественная организация «Ресурсный центр поддержки общественных инициатив».
1.3. Конкурс проводится при поддержке:
- Общественной палаты Кемеровской области;
- Управления по контролю за оборотом наркотиков ГУ МВД России по Кемеровской области.
1.4. Цель Конкурса:
- создание качественных продуктов социальной рекламы, создающих доброжелательный образ наркологической службы, мотивирующих  формирование общественного неприятия употребления наркотиков и других психоактивных веществ, 
1.5. Задачи Конкурса

- вовлечение в работу по созданию социальной  рекламы инициативных групп, специалистов по рекламе, студентов высших и средних учебных заведений;
- популяризация социальной рекламы посредством размещения работ победителей Конкурса в образовательных организациях, средствах массовой информации, а также при проведении информационных кампаний государственных, коммерческих и общественных организаций, поддержавших проведение Конкурса;
- повышение уровня образованности в сфере социальной рекламы.

1.6. Под понятием «социальная (некоммерческая) реклама» организаторы Конкурса понимают информацию, направленную на решение острых социальных проблем, а также достижение благотворительных и иных общественно полезных целей.
2. Условия участия в Конкурсе

2.1. В Конкурсе имеют право принять участие граждане Кемеровской области (отдельный авторы и творческие коллективы, физические и юридические лица), предоставившие документы в соответствии с условиями Конкурса.

2.2. Участие в Конкурсе бесплатное.
2.3. Для участия в Конкурсе необходимо подготовить рекламный материал социальной направленности, отвечающий теме, целям и задачам Конкурса, по одной или нескольким номинациям, установленным организаторами Конкурса.
2.4. Пакет документов для участия в Конкурсе должен содержать:

- заявку установленного образца (Приложение 1), заполненную в формате: текстовый редактор Word (.doc) с использованием шрифта Times New Roman (кегль 14, интервал 1,0). Заявку необходимо заполнить, распечатать, подписать, отсканировать. Отсканированный экземпляр заполненной заявки (формат .jpg) предоставляется организаторам.
- конкурсную работу, соответствующую техническим требованиям (п. 2.6 настоящего Положения).
Все документы предоставляются в электронном виде двумя способами:

- на CD/DVD диске или ином носителе непосредственно организаторам Конкурса по адресу: 650010, г. Кемерово, ул. Карболитовская,15
- путем размещения пакета документов на файлообменнике и отправкой ссылки на электронный адрес: pr-koknd@mail.ru.

Все документы должны быть собраны в папке с названием: «На конкурс социальной рекламы_Имя автора/название организации».
2.5. Конкурс проводится по следующим номинациям:

- плакат;

- видеоролик;

- аудиоролик;

- свободная номинация.

2.6. Технические требования к работам

Плакат - макет плаката должен быть записан на CD/DVD диске или ином носителе в масштабе в формате (jpeg) или растровом с разрешением не менее 300 dpi (на формат А3). К диску с работой прикладывается черно-белая или цветная распечатка плаката на листе бумаги формата А-4 (210 х 297 мм) с указанием Ф.И.О. автора с обратной стороны изображения.
Рекомендации к плакатам: работы участников могут быть использованы организаторами Конкурса для размещения на внешних конструкциях, в связи с чем участник при подготовке работы должен соблюдать минимальные технические требования к макетам для размещения на соответствующих носителях: макеты 6х3 (биллборды) – горизонтальные, масштаб 1:10 – 300 dpi, макеты 1,2х1,8 (сити-формат) – вертикальные, масштаб 1:10 – 720 dpi.

Видеоролик – предоставляется в формате .avi, .mp4. Хронометраж ролика должен быть кратным 15 сек. и не превышать 90 сек. В начале видеоролика должна быть представлена следующая информация:

- название конкурсной работы (шрифт Arial, кегль 26);

- фамилия, имя автора или название авторского коллектива (шрифт Arial, кегль 16).

Длительность кадра – 3 сек, фон – белый.

Аудиоролик – предоставляется в формате .mp3, хронометраж до 30 сек., битрейт 256 kbps, по объему занимаемой памяти – не более 5 Мб. Имя файла должно содержать: Название работы_автор или коллектив.pm3.

Свободная номинация – могут использоваться следующие виды работ: pr-проект, полиграфия различных форматов, нестандартные рекламные носители, другое.

pr-проект – описание в формате .pdf, .doc, .docx, по объему занимаемой памяти  - не более 5 Мб.

полиграфия, нестандартные рекламные носители - .jpg, .png, .cdr (в кривых), .pdf.

2.7. Работы в формате презентации (MS PowerPoint) к участию в конкурсе не принимаются.

2.8. Работы, не отвечающие техническим требованиям, могут быть не допущены к участию организатором Конкурса.

2.9. Предоставляемая на Конкурс работа должна отвечать следующим требованиям при создании социальной рекламы:

- соответствие конкурсной работы заявленной тематике, а также целям и задачам Положения о конкурсе;

- отражать краткость, лаконичность и оригинальность конкурсной работы;

- иметь наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы и т.п;

- отсутствие в рекламе сведений, не соответствующих действительности (недостоверных сведений);
- рекламный материал должен соответствовать законодательству Российской Федерации и тематике Конкурса (Федеральный закон от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе»). 
2.10. В работах, представляемых на Конкурс, не должно быть: 
- имен авторов, указания адресов и телефонов, информации о религиозных движениях, в том числе религиозной символики, названий и упоминания о конкретных марках товаров, товарных знаках, знаках обслуживания, о физических и юридических лицах, упоминания имен политических деятелей и лидеров, партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл; 
- изобразительных штампов (перечеркнутых шприцев, изображения смерти и т.п.);

- изображений всех видов свастики, насилия, дискриминации, вандализма, крови, отражающих телесные страдания людей и животных, интимных сцен, информации в любой форме унижающей достоинство человека или группы людей.

Категорически запрещается использовать чужие тексты или идеи дизайна (полностью или частично). В случае несоблюдения данного условия работа отстраняется от участия в Конкурсе.

2.11. К участию в Конкурсе допускаются поданные в срок работы, содержание которых соответствует утвержденным номинациям и теме Конкурса в соответствии с настоящим Положением.

2.12. Конкурсные работы, не соответствующие п. 2 настоящего Положения к экспертной оценке не допускаются.

3.1. Порядок организации и проведения Конкурса
3.2. Конкурс проводится в два этапа:
Первый этап – прием конкурсных работ, с 15 марта по 30 мая.

Второй этап – определение финалистов и победителей, с 1 июня по 20 июня.

Награждение победителей проходит 26 июня или в ближайшие дни к этой дате (Международный день борьбы с наркоманией).

3.3. Организацию и проведение конкурса осуществляет Оргкомитет.

3.3.1. Оргкомитет создается организаторами Конкурса.

3.3.2. Оргкомитет  обеспечивает:
- информирование и оповещение о Конкурсе, его целях, задачах и условиях проведения посредством размещения информации (анонсы, статьи, пресс-релизы) на сайтах образовательных организаций, посвященных искусству, рекламе, общественным инициативам, на общих информационных порталах, проведения встреч с представителями СМИ, рекламного сообщества, рассылки информационных писем в адрес образовательных организаций, художественных школ, дизайн-студий, рекламных агентств;
- сбор работ-участников;

- размещение информации о Конкурсе в СМИ, общественных местах;

- популяризацию работ участников и победителей с помощью медианосителей;

- формирование состава экспертного совета Конкурса из представителей рекламного сообщества, СМИ, образовательных и общественных организаций, специалистов, пользующихся авторитетом в соответствующих конкурсным номинациям сферах деятельности.
3.4. Определение победителей Конкурса осуществляется на заседаниях экспертного совета. Заседания могут проводиться неоднократно, в зависимости от количества работ и возникающих вопросов у членов экспертного совета.

3.5. Экспертный совет проводит отбор работ и определяет победителей по следующим критериям:

- соответствие конкурсной работы заявленной тематике, а также целям и задачам Положения о конкурсе;

- краткость, лаконичность и оригинальность конкурсной работы;
- креативность и новизна авторской идеи;

- аргументированность и глубина раскрытия содержания;

- грамотность, профессионализм решения, эффективность рекламных и социальных методик и технологий;

- точность и доходчивость языка и стиля изложения;
- наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы и т.п;

- отсутствие в работе плагиата и нарушения авторских прав;

- соответствие работ техническим требованиям.
3.5. Методами оценки конкурсных материалов являются знакомство с материалом, его анализ, индивидуальная оценка членов жюри, формируемая на основании профессионального опыта, нормах и ценностях современного общества.

3.6. Все работы, поданные на Конкурс, не рецензируются и не возвращаются.

4. Награждение

4.1. Количество призовых мест определяется на заседании оргкомитета и экспертного совета в зависимости от качественного уровня работ.

4.2. Оргкомитет Конкурса вправе не присуждать призовое место в любой номинации.

4.3. Оргкомитет Конкурса вправе учредить Голосование за приз зрительских симпатий, с размещением информации об участниках и их работах в сети Интернет.

4.4. Победители Конкурса награждаются дипломами и получают памятные призы (денежные премии)
4.5. Все участники получают диплом за участие в Конкурсе.
5. Использование конкурсных работ
5.1. Работы победителей получают организационную, информационную поддержку и могут быть рекомендованы организаторами конкурса для практической реализации, а также могут быть использованы в целях: 
- размещения в региональных СМИ (телевидение, печатная пресса, интернет); 
- размещения на наружных рекламных носителях; 
- размещения на сайтах 

- использования в учебных целях, а также в методических и информационных изданиях.

5.2. Организаторы Конкурса оставляют за собой право использовать конкурсные работы в некоммерческих целях и без выплаты денежного вознаграждения автору (авторскому коллективу), но с обязательным указанием имени автора (соавторов).

6. Прочие условия
6.1. Передача участником конкурсной работы в соответствии с настоящим Положением означает полное согласие участника с условиями проведения Конкурса.

6.2. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе правообладателей авторских и смежных прав на представленную работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет.

7. Контактная информация
7.1. ГБУЗ КО Кемеровский областной клинический наркологический диспансер.
Адрес: 650010, г. Кемерово, ул. Карболитовская,15.

Тел. +7 903 993 9566.
E-mail:pr-koknd@mail.ru
Контактное лицо – Чернышев Сергей Владимирович.

7.2. КРОО «Ресурсный центр поддержки общественных инициатив».

Адрес: г. Кемерово, ул. Ноградская, 3, каб. 20


Тел. (3842) 36-37-71.

E-mail: priemnay@kemail.ru 
Контактное лицо – Дзюба Вера Николаевна.
7.3. Любые вопросы, касающиеся условий проведения Конкурса, конкурсной документации, технических требований и другие, могут направляться участником Конкурса по электронному адресу, указанному в п.п.7.1-7.2 Положения.

ПРИЛОЖЕНИЕ 1

ЗАЯВКА

на участие в региональном конкурсе социальной рекламы «Преодолеем вместе!»
	Сведения об авторе:

	1. Фамилия, имя, отчество (полностью)
	

	2. Дата рождения (дд.мм. гггг)
	

	3. Полное юридическое название места учебы/работы
	

	4. Курс / специальность
	

	5. Телефон 
	

	6. Телефон мобильный 
	

	7. Email
	

	Сведения о конкурсной работе:

	1. Название конкурсной работы
	

	2. Номинация
	

	Пояснение (аннотация) к работе (о смысле, обстоятельствах создания, о выборе концепции работы)( по желанию)
	

	Откуда Вы узнали о конкурсе (возможно несколько вариантов ответа):

- от друзей/ знакомых

- из рассылки по email
- прочитал (а) в соц.сети (указать какой)

- от оргкомитета

- другое (указать) ______________________________________________________________________________





С условиями Конкурса ознакомлен и согласен. Как автор, не возражаю против размещения моей конкурсной работы на безвозмездной основе в  СМИ, сети Интернет,  на наружных рекламных носителях на территории Кемеровской области, использования ее  для проведения социальных информационных кампаний ведомств и общественных организаций, поддержавших проведение Конкурса, для размещения на официальных сайтах организаторов Конкурса, для использования в учебных целях, а также в методических и информационных изданиях, для распространения социальной рекламной продукции в учреждениях общего и профессионального образования, для использования работ при информационном сопровождении последующих Конкурсов, для проведения общественно-значимых мероприятий на территории Кемеровской области, в некоммерческих целях.


В соответствии с Федеральным законом Российской Федерации от 27 июля 2006 г. N 152-ФЗ «О персональных данных» даю согласие в течение 5 лет использовать мои вышеперечисленные персональные данные для составления списков участников Конкурса, опубликования списков на сайте, создания и отправки наградных документов Конкурса, рассылки конкурсных материалов, использования в печатных презентационных/методических материалах Конкурса, предоставления в государственные органы власти, для расчета статистики участия в Конкурсе, организации участия в выставках и социальных рекламных кампаниях.

	Подпись ________________________  
	Дата подачи заявки «____» ____________201_  г.


ВНИМАНИЕ! ЗАЯВКУ ЗАПОЛНЯТЬ РАЗБОРЧИВО. 

НА КАЖДУЮ РАБОТУ ЗАПОЛНЯЕТСЯ ОТДЕЛЬНАЯ ЗАЯВКА И ЗАПИСЫВАЕТСЯ ОТДЕЛЬНЫЙ ДИСК. ЭЛЕКТРОННЫЙ НОСИТЕЛЬ ДОЛЖЕН БЫТЬ ПОДПИСАН (АВТОР, НАЗВАНИЕ РАБОТЫ, НОМИНАЦИЯ, ТЕМА, ГОД). 

КАЖДЫЙ РОЛИК ДОЛЖЕН БЫТЬ ЗАПИСАН ОТДЕЛЬНЫМ ФАЙЛОМ, БЛОКИ НЕ ПРИНИМАЮТСЯ. 

